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En la actualidad, el comercio textil en Espafa factura 17.373 millones de euros y emplea a 198.667 trabajadores.
La Comunidad Valenciana ocupa el cuarto lugar a nivel nacional en cuanto a facturacién, con un 10,38% de la
distribucién al por menor de este sector.

La moda infantil ha ganado peso especifico en el sector textil espafiol, con un volumen superior a los 2.100 millones
de euros, concentrando el 12,1% de su valor total. Las previsiones son positivas para los préximos afos porque
el presupuesto destinado al equipamiento infantil no se ha visto tan afectado como en otros sectores.

Esta actividad comercial tiene una fuerte estacionalidad en determinadas épocas del ano, como son otofio (coincidiendo
con la vuelta al colegio), primavera (época de comuniones) y navidades.

El sector de moda infantil y juvenil es uno de los que cuentan con mayor cantidad de establecimientos franquiciados
(3.297 locales). La inversion media de una tienda de moda infantil en franquicia es de 56.560 €.

Cada vez mas personas compran moda por Internet. El 3% de los 4,2 millones de ellos afirma adquirir moda infantil.
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ANALISIS DE LA DEMANDA

TAMANO DE MERCADO

En la Comunidad Valenciana residen 760.079 nifios con edades comprendidas entre los 0 y los 14 afios. Desde
2000 se ha incrementado este segmento de poblacion un 25,6%.

La ropa para nifos de entre los 2 y los 14 afios concentra en torno al 85% del valor total de las ventas, correspondiendo
el 15% restante a ropa de bebé. Durante los primeros 36 meses el gasto en textil asciende a 1.118 €.

El 60,6% de los clientes que entran en una tienda de moda infantil sin programarlo compran siempre, fijando su
gasto medio a partir de 20 €.
CLIENTES

Los clientes del comercio minorista de moda infantil son madres de 28 a 45 afos, de toda condicién social, que
necesitan vestir a sus hijos; o bien otros familiares 0 amigos que quieren hacer algun regalo y eligen ropa para ello.

Las variables que mas influyen en los consumidores a la hora de elegir un establecimiento para comprar son la
calidad y el disefio de las prendas, y el trato al cliente ofrecido por el comerciante.
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ANALISIS COMPETITIVO EN LA COMUNIDAD VALENCIANA

El 12% de los comercios valencianos se dedican a la venta de textil y calzado (11.429 establecimientos). El gasto
medio anual por habitante en textil es de 440 € (en torno a la media nacional).

Su plantilla suele estar formada por entre 1y 2 personas, susceptible de ser incrementada en las épocas de mayor
trabajo (vuelta al cole, navidades, etc.), cuenta con un local de entre 50 y 65 m2 de sala de ventas y la forma
juridica mas comun es la de auténomo.

¢QUE PRODUCTOS PUEDO OFRECER A MI CLIENTE?

PRODUCTOS BASICOS
Textil

Confeccién bebé
Premama

PRODUCTOS COMPLEMENTARIOS
Alimentacion, Denticion e Higiene
Seguridad

Puericultura y Juguetes

CARACTERISTICAS BASICAS DEL COMERCIO MINORISTA DE MODA INFANTIL TIPO

CNAE/SIC 5242, 52488 / 5641

IAE 651

Condicion juridica Autdbnomo

Facturacion 87.447 euros / empleado

Localizacion Zona céntrica

Instalaciones Local de 65 m?

Clientes Madres (28-45 afios) con un nivel de renta variable, y familiares
y amigos que quieren hacer regalo

Cartera de productos Especialidad en confeccién de bebé, nifio y de premama y
productos complemetarios

Herramientas promocionales Boca-oido, directorios comerciales, Internet, catalogos y anuncios
ocasionales en prensa y radio local.

Valor de lo inmovilizado/Inversion 33.275 euros

Importe gastos anuales 76.121,93 euros

Resultado bruto (%) 9,91%

RECOMENDACIONES

Es recomendable potenciar las ventas durante todo el afilo con descuentos y promociones, consiguiendo asi que
el cliente anticipe sus compras.

Tanto la atencion personalizada al cliente como ofrecer un producto especializado y de calidad son elementos e
diferenciacion entre las empresas.

El emprendedor debera obtener recursos suficientes para financiar el periodo temporal entre el momento en que
se produce el gasto y el momento en que se realiza el ingreso.

ENLACES DE INTERES

www.fimi.es - www.acotex.org - www.asepri.es - www.noticierotextil.es - www.puericulturamarket.com - www.cityc.es
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