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Prologo

La innovacidn colaborativa como gran reto y excelente oportunidad para el destino de
cruceros en Alicante Costa Blanca

Uno de los factores de mayor éxito en el enorme incremento del turismo de cruceros con destino Alicante Costa
Blanca en los ultimos afos, fue la creacion de un grupo de trabajo profesional con inquietudes comunes que actuara
como voz unificada y soporte de referencia, a través de la Asociacién Alicante Costa Blanca Turismo y Cruceros,
fundada hace ya casi seis afios.

Una organizacién que impulsa el desarrollo de oportunidades, detecta necesidades, resuelve problemas y prioriza
objetivos a través de una eficiente colaboracion con la sociedad y las instituciones, con la meta de convertir a la
provincia de Alicante en puerto de referencia mundial en la recepcién de cruceristas.

Es evidente que resulta primordial analizar el gran impacto econdmico y social a través del Know-how de las diversas
fuentes de generacién de conocimiento que impulsen la planificacion de estrategias que favorezcan y garanticen el
desarrollo sostenible de la llegada de turistas de cruceros. Solo un enfoque colaborativo permite resolver esta
cuestion, compartiendo con las empresas, profesionales e instituciones en un entorno permanentemente
emprendedor, de forma transversal y periférica, las capacidades, conocimientos, equipos de trabajo y activos
inmateriales para la creacién de maximo valor para la Alicante Costa Blanca.

Factores clave, como incentivar la transformacién del sector turistico en su conjunto y hacerlo mas competitivo, en
las nuevas formas de generacidn de ingresos, la inversién en formacién e innovacién, en ser un modelo turistico de
referencia repensando, reactivando y reinventando el futuro, en la anticipacién como concepto clave para la toma de
decisiones, v la inteligente promocion del turismo de cruceros, entre otros.

Un turismo de cruceros que siempre suma. Alicante Costa Blanca lo tiene todo para alcanzar de forma factible esa
meta de llegar a ser un importantisimo destino en la llegada de cruceros. Por todo ello, el desarrollo de este proyecto
de innovacion abierta colaborativa ha posibilitado compartir la inteligencia de las empresas participantes de forma
transversal y periférica, desde la conviccién de que en los préximos afios la “energia emprendora” se basara en
mezclar equipos, combinando sus activos inmateriales, sus capacidades y sus conocimientos desde una voluntad
legitima de colaboracion, como férmula para explorar y explotar nuevas formas de generar valor para la economia de
la provincia de Alicante.

Francesco Balbi.

Presidente Asociacion Alicante Costa Blanca Turismo y Cruceros.
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Introduccion

Contextualizacion del proyecto

Innoteams es un proyecto piloto en el que las empresas participantes comparten el
conocimiento para la exploracion de nuevas oportunidades y la construccién de proyectos
de innovacién que potencien su crecimiento en los mercados.

Para la puesta en marcha del proyecto, de las lineas identificadas, se ha desarrollado Ia
tematica “Alicante Costa Blanca, destino de Cruceros”, al objeto de aprovechar la
oportunidad del incremento de este tipo de turista que llega a nuestra provincia.

El proyecto Innoteams se engloba dentro de la plataforma SOMMOS CONECTA, una
comunidad de innovacion colaborativa, que tiene como objetivo la divulgacion de
metodologias de innovacion y la cooperacién entre empresas. Se trata de un proyecto
desarrollado desde la Red CEEl de la Comunitat Valenciana y que esta promovido vy
financiado por la Generalitat Valenciana a través del Instituto Valenciano de Competitividad
Empresarial (IVACE) para impulsar la recuperaciéon de las empresas innovadoras de la
ComunitatValenciana.



Introduccion

Contextualizacion del proyecto

Equipo de Reflexidn estratégica

El Equipo de reflexion estratégica de este proyecto ha estado conformado por el CEEl Elche,
la Asociacion Alicante Costa Blanca Turismo y Cruceros y cinco empresas de la provincia de Alicante.
Todos ellos, mediante procesos de innovacion abierta, han compartido su conocimiento con el

objetivo de descubrir nuevas oportunidades de crecimiento en el territorio vinculadas al turismo de
cruceros.

Las empresas y entidades participantes en el ERET han sido:
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Introduccion

Innovacion abierta colaborativa

1. Laidea/proyecto se situa por encima de intereses y capacidades individualidades de cada ,‘
empresa: Sinergia.

2. Las empresas aportan conocimiento/recursos a sectores ajenos, buscando la
Transversalidad en beneficio de todos. La transversalidad implicara Tanglbllldad Y

Riqueza, para los sectores involucrados y en general para toda la provincia, tanto directa e
indirectamente.

Aportando su ADN
y conocimiento

e
Modelo IIII

transversal de Se unen a través de Comparten |a visicén de
un mismo proyecto oportunidad. Abordandoun
* * mercado emergente
sinergias Las empresas representan unidades e apocidades

aisladas en la region. En su gremio o
clusteres, perciben a sus homélogos o
diferentes como competidores o como

un potencial negocio puntual
(transaccional)

La lectura transversal del entorno (empresasy
tendencias) permite una visién holistica desde la
oportunidad, mas alla de la visidn particular o
puntual de sus individualidades.

Verticalidad y aislamiento son la
constante en este modo de trabajo



Workshop y Programa

Un proceso intensivo y orientado a estrategia y resultados contrastados

El programa se basa en el previo desarrollo estructurado de oportunidades transversales, presentadas para empresas, para su rapida asimilaciony
materializacion en escenarios de negocio. Durante el proceso se identifican alas empresas e instituciones con las capacidades necesarias de
implementacidony trabajo ensinergia, parala oportunidad identificada.

Preparaciony lanzamiento del programa

19 Sept 30 sept
Convocatoriaa
Identificacion de empresas e
oportunidades instituciones al
transversales* Programa Piloto
Lineas tractoras LT

*Progruma de Innovacién
Colaborativa Territorial. ERET

7 _
@ <<

Se selecciona la LT yActivos Invitacién por medios
preliminaresparasu desarrollo digitales a empresas

en un programa pilotode interesadasen participar
innovacion colaborativa en el programa
empresarial

10 Oct

Webinarde
presentacion

—]-
)

Presentaciéngeneral de
indicadores, tendenciasy
activos de la oportunidad
y entrega de cuestionario
de empresafrentea
propuesta

15 Oct

Cierre de recepcion
de candidaturas al
Programa Piloto

&
=
&

Las empresas interesadas
envian lassolicitudes a
través del cuestionariode
empresaal CEEI

Programa de Innovacion Multisectorial Colaborativa

Seleccion y
definicion del equipo
de trabajo

transversaly
Kick Off

Se hacensesionesde
entrevistas conlas
empresas seleccionadas por
cuestionario. Definiciény
cierre del equipo de trabajo
y se desarrolla el Kick Off
del Workshop

WORKSHOP
Sesiones 1 taller
codesarrollo del

equipo de trabajo

Tallerdel Equipo de trabajo
seleccionadobajola
direccion ymetodologia del
equipoconsultory CEEI
Elche, parala Definiciéon de
escenarios de oportunidady
priorizacion

Sesionde
presentacion Interna
de resultadosy
valoraciony
enriquecimiento

- =

Presentaciénporpartede
la consultoray CEEI Elche
de los resultados
obtenidos. Valoracion y
feedback del equipo de
trabajo.

Presentacionporpartedela
consultora, CEEl Elchey
equipode trabajo delos
resultados obtenidos ala
comunidad empresarial.
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"Alicante Costa Blanca destino de Cruceros"”

Indicadores de una oportunidad transversal con proyeccion a cortoy largo plazo

: PIB
59 Activos-Segmento clave Alicante

Gasto total cruceristas
por nacionalidad €

cruceros
* Patrimonio cultural * Moda y calzado 142.758 368.670 ;
= Reino Uni
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* Shoppin * Artesania Francia
9h 2022 A pping ' _ _ 159.448
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Mediterraneo . . Plazas hoteleras
Alicante y Valencia i St e, i 19,78%
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Del mercado mundial s B 15,39% 16,89% 75,23%
de cruceros es s TITTI ‘ , .
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& Adaptable Mediterranea
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Alicante

Y ? Multicultural
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Activos de. lajprovinsid
Actitud

Tres Mundos

Afabilidad Sorpresa

-
& Adaptable AI I ca nte editerranad

Emprende

Industrial Empoderada

Manufacturera
dora

Multicultural

Sorpresa mediterranea

Para propios y extraios un efecto comun de Alicante es su grandeza.

Una provincia que es caja de sorpresas, un regalo agradable y memorable para todos y
todas las edades. Su riqueza tematica, cultural, histdrica, gastronomica y paisajistica
es tan inesperada y singular como cautivadora.

Suceden hechos, espacios y tiempos, tan inimaginables como sorprendentes. Este
activo unico, diferencial e irrepetible, si es gestionado estratégicamente, tiene el
potencial para el surgimiento de oportunidades y atraccion de recursos, ademas
es clave para la construccion de un muy necesitado sentido y proyecto de
pertenencia, cooperacion y convivencia.



Activos de.la\provinsig

Faro de Costa
Santa Pola Blanca

R R
RO
Mirador del Cap Cueva de
de Sant Antoni los arcos

ik - 3 : Sky Line Sutopia
Parque dé canalejas

Activos geograficos, historicos, culturalesy socioecondmicos...

pero vistos desde una dptica propiay local

X

Benidorm Manhattan

Mediterraneo
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Olivos milenarios. Sky Line nocturn
Catedrales del Gorga de Calpe
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Festivalde Vloros'y =«
Cristianos

Castillo de Villena
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Montaria. Cuevas del Showcooking
Busot Arroces,

Turismo deportivo
Rdpel

Activos actitudinales, costumbres, gremiales, sociales y de actividadesque
crean una propuesta de valor vistas desde el extranjero (Lo internacional)

...pero ademas es

Capital mundial de la Volvo Ocean Race
moda del calzado Eventos Nauticos

Catas e_)gperféhciales. Pasarela colgante
- Relleu, 4



é Cuales son las

5 experiencias TOP en
excursiones Parad Cruceros
en el mundo?




Aprendery Aplicar
de los TOP 5 excursiones de cruceros del mundo
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activos y actores de destino,
bajo un paraguasy modelo de 4 )

negocio coordinado. J,J s _
DISEnaRUnaPropuUesta |ﬂ E []
| contextualizadaal'nivel dejas ; N
pectativas del sector yicli i \ Los Angeles \__Cochin
- Texpectat / ClIERNLES
) Overnight en las Vegasy Ofe rta: Tahj Mahal e India por tierra
Tour al Grand Canyon en ° desde Cochin hasta Mumbai

helicéptero * Evocadora y de
connotaciones
* Aspiracional
* Sinérgica
* Original y Unica
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Que queremosy
| Que NO queremc
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CostaiBlanca Destino
ge Cruceros

Masivo
Se devalua frente a usuario
Devalua el destino

Aislado
Desordenado
Descoordinado

Ayer

rETmeY
B r»’.-"'!
ried

ey

Culture and local Personalised
experience travel

Digitalisation Well-being
TOURISM
’ PATTERNS
Safety/health Sustalnabllity
*
5 Closer
destinations

Hoy

Estrategia PDF Léf T“”'”Zﬂ‘; UX
. en Europa . -
Modelo de Negocio o Vivencial
Vision Integral Particular- Singular
Creavalor

Sostenible


chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.eca.europa.eu/Lists/ECADocuments/SR21_27/SR_EU-invest-tourism_EN.pdf

Entorno competitivo Alicante Costa Blanca Destino de Cruceros -

Poniéndonos en la mentey
momento del crucerista;
la similitud de las ciudades

mediterraneas es muy alto.

Bastion portuario
Palacio Longchamp

Italianidad
Casa deColon r

Catedrales Comercioantiguo
Barrio antiguo = Arquitectura Duomo
Inseguridad Bocadasse

Cosmopolita
Sagrada Familia
Shopping
Cultura
Mucho por ver

Atldntico O

N

Sefiorial ~

Nostalgia Ba5|I|lca f

Auténtica Necrépolis
Romdntica Flamenco Alicante Ambiente Balear E.uquels SEINeE

Puerto de Coldn Urbanismo Balear n
Catedral Benidorm ‘ Estilo Georgiano
Santa Catalina Alhambra Playas Playas
Playas Flamenco Gastronom'ia Convento e Iglesiadel
Arte Contemp Industria Carmen —
Caminito del Rey e
=

Otros activos destacados de ALICANTE:
* Puerto-Aeropuertoy Ave

T~ ) * Benidorm es poco mediterrdneo
' e Ciudad de losarroces
e Deseo devivirenAlicante

Arabe con Internacionalidad
USA

Arquitectura singular \\‘\
O Oriente seguro

Arabe esencialy modemo
Mezquita Hassanll
Mercado antiguo

Icono Hollywood ‘Ricks’

Autenticidad y personalidad es el atributo mas valorado

Ser Unico y atractivo es la aspiracion para el turismo de cruceros

Un equilibrio entre legitimidad y credibilidad de los activos de una oferta existente. Que hoy es un
estandar no-diferenciado comparativamente

2202 p11say210 IS bind ojdwalg
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Alicante Costa Blanca destino de Cruceros

Mapa de necesidades seguin el punto de vista de los Stakeholders/Actores de la cadena de valor del sector turismo de Cruceros

Nucleo del modelo Alicante Costablanca Destino de Cruceros

Expandir ambito de
actuacién todo Ali
Sinergias mas alla
del territorio
Vinculacién,

cooperacién, sinergias
Impulsar empresas o

cooperaciones
Vinculacién Local e e Potenciar clister
y Glocal & S Turistico de vanguardia
evar el nive
oferta y armonizar Potenciar tejido
al alza industrial
Potenciar tejido
::::::::fli;m' Referencia Gremial, de Comercial
negocio y riqueza
Empresarial sociom.:!él:!ica Soporte empresarial
Referencia/Soporte
A nta t
Proveedor de Referenciar el umentarventas
referencia de mercado turistico : :
S Alicantino Aumentar ticket Medio
Aumentar margen y
beneficio Pdto/ turistico
Sinergia con Compartir costes
empresas "
complementarias e T Marca y Posicionamiento

Expandir a nuevos

Internacionalizar

Negocio
mercados Minima estructura
dedicada Elevar la
Turismo sea autoexigencia
Excelencia

volumen
suficiente Profesionalizar la
oferta Nuevos productos,

servicios con Marca

Marroquineria 7 civilizaciones
Fondelldn Bolsos  Fondellén
o Vino
Jugueteria
Calzado, Moda e Industria Valencianidad
Tabarce Diving g
Palmeral de Eiche Altea 9 o T
Misteri de Elx Calpe e
Momentos Castillos  Farode  Dunas de Guardomar
Estilo de Habitat casas Santa Pola e Segura
vida Spai - - las.
T Gran Ambiente Mirador del Cap gg:eo;r::'g: r:;z?(‘:‘;rga
Sol, Clima, Playas de Sant Antoni
Parque de
Gastronomia ’ - ngjjejas Cueva de
v 5‘_’."?"""0 de los arcos  Cartaginenses
olvo Ocean  yijllena
Nautica Sky Line nocturno
Benidorm de Calpe Capitalidad Digital
Manhattan
Mediterré Festival de Moros
neo y Cristianos Museo de Pusol
Futuro invertir
N ego ol Potenciar valor Modelo sostenible de
on board turismo cruceros.
Oferta diferencial y unica Mb:;:?' y .

Clientes de valor afadido mediterraneo

Margen y beneficio
x valor aRadido

A itar ticket Medi

Inversién
Elevar el nivel de oferta

Clusters tractores complementaria de destino

Proveedores estratégicos
Enri

Enrigq de contenid
al crucerista

mas y mejor

Asistir y mejorar
digitalmente la UX

Enrig de contenid:
faciles para crucerista

Potenciar boca/oreja

Modelo de negocio del
crucerismo digitalizado

Margen y beneficio x
valor afadide

Digitalizar para monetizar
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) -‘_V|SIon y Statement Una forma de vivir, personal, El lujoreformulado, no es la
» B P, o N \"‘ seductora, vibrantey vital. ostentacion, sinola capacidad de
\ % I ' ' ~ Progresar y vivir son complementos disfrutar dela esencia que pocos
» 1L perfectos pueden alcanzar

Estilo y Lujo
Mediterraneo Singular
y Accesible

e

osta Blanca Destino

de Cruceros

—

Una atmosfera dificil deexplicar, A pesar de las similitudes delas
pero para todos, Espafia es el ciudades Mediterrdneas, la forma
mediterraneo de calidad devida, como se viven las cosas es Unicay
bienestary buen vivir. Ilena de personalidad

Utopia de vida del éxito alcanzado

Las experiencias singulares y
autenticas, noson inalcanzables, son
ponerse en modo de percibir mas alla
de lo que ofrecen tus sentidos

Un statement sdlido, concreto y vertebrador y amplio, permite el desarrollo de ideas y proyectos coordinados, en clave de activos
legitimos y creibles para el desarrollo a corto, medio y largo plazo de una estrategia diferenciadora. Sin encasillar la oferta en
activos rigidos o de corto recorrido en el futuro
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Alicante Costa Blanca destino de Cruceros

Matriz de ideacion de actores sobre activos estratégicos de Alicante Costa Blanca, para estancias de 4-8h

VISION TRANVESAL
STATEMENT
Guia paraeldesarrolloy
articulacion dela estrategia
global y planes de accidn

para Alicante Destino de .g
Cruceros ‘E .i.%;
b
S ¢
E o
o g
g
w—X:
ACTORES / STAKEHOLDERS I -
esenciales delacadenade 5
Valor del sector turismo de e 5
cruceros o -
Q w
2 £
o 2
E
7]
o

LINEAS ESTRUCTURALES/
INFRAESTRUCTURA
Son medios para conseguir el
fin (objetivos transversales)
No son fin en simismo

Estilo y Lujo Mediterraneo Singular y Accesible

Comercio
Productos/Servicios

Instituciones
Progr/Infraestr

/

Gastronomia Mediterrdanea
UX Singular y Accesible

LINEA TRANVERSAL: Ambito de posibles
proyectos/ideas apalancadasen un
ACTIVO (Con Legitimidad &
Credibilidad) para el desarrollo de un
plan de accién sostenible en el tiempo

Cultura experienciay
tradicién de aguay ocio

IDEAS GENERADAS:

Resuelven en la matriz,el QUEy COMO, el
ACTOR abordan soluciones que necesita
desde elpunto devista del STAKEHOLDER

desde sudambito de actuacion y desde un
punto de vista TRANVERSAL (Soluciones

globales, sindetalle)

Alineacion y Armonizacion y excelencia de la oferta. Skills H&S, Idiomas, Upgrade

Digitalidad de la experiencia Alicante

Valencianidad
2

Palmeral de Elche

OFERTA CLASICA DE ALICANTE
Oferta turistica convencional
comparadaconla ofertadel

reto del Mediterraneo

Misteri de Elx Calpe
Castillos
Faro de
Santa Pola
Dunas de Guardamar
de Segura
Altea
Museo de Pusol
Benidorm
Manhattan
Mediterraneo
Mirador del Cap
de Sant Antoni

Salinas

Tabarca Diving

Castillo de
Villena

Parque de
canalejas

Sky Line nocturno

de Calpe

Festival de Moros
y Cristianos

Cueva de

los

arcos




Alicante: Lujo y Estilo Mediterraneo Singular y accesible

Resultados de la sesidn de ideacion en matriz por equipos con las empresas participantes

Clima
uridsd
Burocracia fsin I::rnl.“]

[ pug’ng de cararanas
Calidad da vida
Relacién calidsdiprecic
Distrite digital (sntormes Itmtduu]
cidad de oferts de viviends méz exclusi

F.

Lineas Transversales de Alicante CostaBlanca Destino de Cruceros

LMSA
de la Moda
del Calzado v Téxtil

Wisitaz guindas s Fbrics y oferta postvants Praductos de experintls
parroces
Dizehio de experioncias
cdonistastexclusivasigroumetflimitadas
Qf <rts gastrondmics eapecifics Bazads on produs!
da temporada

Lujo y Estilo Mpdlterraneo angular y Asequible

ALICANTE

LMSA
de |la Cultura del Agua. [Ocio v
Tradicién)

Diesarrelisr oferta de berapias phicnestar del agua
Desarrollar oferta refacionads con Ia culters ¢ historia
‘gustida agua: pantanos, acequiac...
sarrollar oferta parsjes naturales asocizdos al agua

oferta axparisaciales da fiastas

de retas ssocindys o las 0.0,

yropa L W ativo
Desanicllar propecstas experieaciales py
eultursleziHistoricns
Actividades de conocer 3l productor
Pazatels de mods <altido, comp yropy | Cemas ducto local de temp
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ANCUs Turismo & Real State Futuro en el Mediterréneo Inversién Accesible

Descripcidn y Beneficio/Valor
El gran potencial migratorio inversor del norte de Europa y del resto del mundo, se canaliza con mecanismos de turismo profesionalizado, experiencial y asistido
tecnoldgicamente, generando un importante motor cualitativo del turismo inmobiliario de la ciudad, activando importantes zonas de oferta real state.

3 Soluciones

4 Actores

* Banca hipotecaria, promotoras, inmobiliarias y
empresas de transportede turismo extranjero

 Solo-Travellers, Parejas Seniors y Turista
profesional

ENGEL&VOLKERS SOMIUM

2 @ mo .,
TM Grupo Inmobiliario Immo SO]
< 1Mmoss

provia

2. Necesidades

* Desarrollo de soluciones de vivienda para el
segmento de turismo senioryturismode
movilidad profesional N % 4 N :

* Necesidades perfiles de medio y alto poder e N \ o . ~
adquisitivo y movilidad profesional de talentode ‘ ,1\ "\ i P 9 . A
alto valorafiadido (Profesionales del sector de las
Tly expertos deslocalizados).

* Programas de actividades ‘A bordo’ de promocién Real State enfocadas a turismo * Programas de actividades de inversiéninmobiliaria de visitas virtuales o presenciales en destino
de Singles (Solo Travellers y parejas Seniors)

* N2devisitantes afio: 4000
Contexto de Uso

* Captacidonencanalesde comunicacién de los
segmentos del perfil:
* Canalesseniorde inversiones, planes de
pensiones, wellness, estilode vidayocio
* Canales profesionales del target IT y calidad de
vida del segmento profesional migratorio

o * Se necesita personal con buena formaciéon y desarrollode habilidades de venta cualitativa, profesionales o

* Facturacion €: 150M
Alineacién y Armonizacién y excelencia . . . . . . .
v . pAs practicantes de ciencias empresarialesy real state. Indispensable multidiomasy trato personal con personas senior.
de la oferta: Capacidades, Idiomas ) L. L L. N -, L
Programas privados o publicos de formacidn genérica o profesional a personal de atencidn turistica.

Digitalidad de la experiencia Alicante ° La dlgltalldad antes, d.u.rante y‘despues del (_:fucero,tanto Inboar.d, como Oﬁ-board‘, 59n clave. Las tecnologias a.zctuales
permiten con gran facilidad laimplementacién de ayudas IT, aplicadas al emprendimiento yHUBs de Networking.

Lineas Estructurales

Movilidad y capilaridad Inteligente * Factor clave paraeldesarrollodel escenario, por las caracteristicas de tiempoy espacio, con medios dedicadosy
para el turismo especificos de transporte. Para turismode lujo, personas con discapacidad o seniors son medios de transporte adaptado.




ANCUs Tourfunding Futuro en el Mediterréneo Inversién Accesible

Descripcion y Beneficio/Valor
El gran potencial migratorio inversor empresarial del norte de Europa y del resto del mundo se canaliza con mecanismos de turismo de emprendimiento, poniendo el foco en
el motor cualitativo de la digitalidad de Alicante, activando e impulsando las empresas emergentes espaiolas y en general de todo el ecosistema de incubacion y aceleracion

4: Actores 3 Soluciones
* Fondos de Inversién, Seed Capital, Busines — “‘\
Angels, HUBs, aceleradorasparticularesy E

|

aceleradorascorporativas
 Solo-Travellers, Parejas Seniors y Turistas
profesionales

METAVERSE STARTUPS THAT GO'.’ FUNDED REGENTLY

¢

Ciagrito

GEMERALITAT ival
gvnl:m:um g‘mniwt EFIRQFBT&Q
. < oS 3

2. Necesidades

* Fomentodel emprendimiento y las inversiones de

fondos de capital para el impulso de startups y * Programas de actividades de promocion abordo de inversién de * Programas de visitas y encuentros presenciales de inversores con las

empresas en fases de eclosion particulares y profesionales en StartUps de Alicante y Espaia, empresas previamente seleccionadas en los procesos de programas de
* Necesidades perfiles de medio y alto poder apalancados en la Capitalidad Digital de Alicante (Para Solo actividades de promocion.

inversor tanto de perfilesparticulares, como Travellers, Parejas seniors, Grupos de inversién crowdsourcing)

inversiones de institucionesyfonos especializados
en venture capital

* N2devisitantes afio: 1000
* Facturacion €: 50M

Contexto de Uso

* Canales profesionales del target IT e Investment
del segmento profesional turistico

o " Y : ., . i * Se necesita de personal de altaformaciény desarrollo de habilidades de venta cualitativa, con profesionales o
* Captacionencanalesde comunicacion de los 1| Alineacién yarmonizacién y excelencia . L . . L. o
fesi | dei , e la oferta: Gl e, P L M H practicantes de ciencias empresariales. Indis pensable multidiomas y conocimiento del sectoremprendedor.
S egmentqs RICIESIONESCIEEEIOn g : ! Programas privados o publicos de formacidn genérica o profesional a personal de atencion empresarial inversora.
empresarial: B
* Canalessenior de inversiones, profesionales, % Digitalidad de la experiencia Alicante * La digitalidad antes, durantey después del crucero, tanto Inboard, como Off-board, sonclave. Las tecnologias
tematicos - actuales permiten con gran facilidad laimplementacién de ayudas IT en el Tourfunding.
P
(=]
=

Movilidad y capilaridad Inteligente * Factor clave paraeldesarrollodel escenario, por las caracteristicas de tiempoy espacio, con medios dedicadosy

para el turismo especificos de transporte. Para turismode Iujo, discapacitados o seniors, son medios de transporte adaptado.
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ANCUs Fashion Tours en la Capitalidad de la moda de calzado y textil

Descripcion y Beneficio/Valor
El gran potencial de imagen de lujo, singularidad y especializacion del sector de la marroquineria Alicantina, especialmente en calzado, bolsos y textiles, permiten construir
la capitalidad de la moda de los sectores del calzado y del textil de Alicante, convirtiéndola en destino obligado de grupos de turistas de alto poder Adquisitivo y de compra.

{: Actores 3 Soluciones

* Principales marcas de renombre internacional, que
apalanquenlaimagendelos certamenes delos
Alicante Fashion Cruiser

* Mujeres, Solo-Travellers y ParejasSeniors

MANOLO BLAHNIK PURA LOPEZ

MAGRIT  LODI  AJICANTE
{Levis INDITEX FASHION WEEK

ﬁ Compro

Alicante

2. Necesidades

* Desarrollo de soluciones expositivas de la moda para
el segmento adulto y senior de productos
aspiracionales de moday el calzado y complementos
de las principales marcas internacionales, atrayendo

también detraficoalas marcas de 22y 3er nivel y * Visita grupal a Outlets transversales de las principales marcas de lujo y Pret a porter de calzado, textil y complementos
ecosistema artesanal del sector
 De un estamento vertebrador y unificador de los * Visitas experienciales cortas a talleres y paso por tienda

gremios en La Moda y de los intereses de marcas.
* N2 devisitantes afio: 50.000
* Facturacion €: 7M

Contexto de Uso

* Captacionen canales de la moda, turismoy
wellness del perfil:
* Canalesde jovenes adultos y adultos de
wellness, estilo de vida y ocio mas casual.
» Degustaciones apalancables con accionesde
escenario gastronomia (Vinos, Arroces...).

85
Alineacién y armonizacion y excelencia

del sector de lamoda, marroquineriay textil. Indispensable multidiomasy trato personalcon personas senior.
de la oferta: capacidades, idiomas ’ q \ p y p p

* Programas privados o publicos de formacidn genérica o profesional a personal de atencidn turistica.
Digitalidad de la experiencia Alicante La digitalidad antes, durante y después del crucero, tanto Inboard, como Off-board, son clave. Las tecnologias actuales
permiten gran asistencia en lalocalizacion de la oferta comercial de los puntos homologados de la oferta de moda.

Movilidad y capilaridad Inteligente * Factor clave paraeldesarrollodel escenario, por las caracteristicas de tiempoy espacio, con medios dedicadosy

para el turismo especificos de transporte. Para turismode Iujo, discapacitados o seniors, son medios de transporte adaptado.

. ¢ Se necesita de personal de formacion y desarrollo de habilidades de venta cualitativa, con profesionales o practicantes
L

Lineas Estructurales
.




ANCUs Alicante Fashion Shows en la Capitalidad de la moda de calzado y textil

Descripcion y Beneficio/Valor
El gran potencial de imagen de lujo, singularidad y especializacion del sector de la marroquineria alicantina, especialmente en calzado, bolsos y textiles, permiten construir la
capitalidad de la moda con la sinergia gremial de los sectores del calzado y del textil de Alicante, convirtiéndola en destino obligado de los turistas de alto poder Adquisitivo.

3 Soluciones

; Actores
* Principales marcas de renombre internacional, que
apalanquenlaimagendelos certamenes delos
Alicante Fashion Cruiser

* Mujeres, Solo-Travellers y ParejasSeniors Eﬁ

3

2 Z

MANOLO BLAHNIK PURA LOPEZ 6%

=%

MAGRIT LODI <&
o5 ALICANTE _

FASHION WEEK

] INDITEX

2. Necesidades

* Desarrollo de soluciones expositivas de la moda para
el segmento adulto y senior de productos * Pasarelas periddicas de presentacion de colecciones de temporada de calzado, bolsos y textiles: Presentacion de tendencias del préximo ano

aspiracionales de moday el calzado y complementos (Solo Travellers, Grupos femeninos y Parejas seniors) Pasarelas en Destino y/o Abordo.
de las principales marcas internacionales, atrayendo

también de traficoalas marcas de 22 y 3er nivel y * Gran pasarela Anual que da imagen (‘Aparaguando’) a las pasarelas periédicas para cruceristas (Apalancable con la Alicante Fashion Week y la oferta
ecosistema artesanal del sector singular gastronémica)

* De un estamento vertebrador y unificador de los
gremios en La Moda y de los intereses de marcas.

* N2 devisitantes afio: 30.000
* Facturacion €: 3M

Contexto de Uso

* Captacionen canales de la moda, turismoy
wellness del perfil:

* Canalesde jovenes adultos y adultos de wellness,
estilo de vidayociomas casual.

* Degustaciones apalancables con accionesde
escenario gastronomia (Vinos, Arroces...).

L
Alineacién y armonizacion y excelencia

del sector de lamoda, marroquineriay textil. Indispensable multidiomasy trato personalcon personas senior.
de la oferta: capacidades, idiomas ’ q \ p y p p

* Programas privados o publicos de formacidn genérica o profesional a personal de atencidn turistica.
Digitalidad de la experiencia Alicante La digitalidad antes, durantey después del crucero, tanto Inboard, como Off-board, sonclave. Las tecnologias actuales
permiten gran asistencia en lalocalizacion de la oferta comercial de los puntos homologados de la oferta de moda.

Movilidad y capilaridad Inteligente * Factor clave paraeldesarrollodel escenario, por las caracteristicas de tiempoy espacio, con medios dedicadosy

para el turismo especificos de transporte. Para turismode Iujo, discapacitados o seniors, son medios de transporte adaptado.

. ¢ Se necesita de personal de formacion y desarrollo de habilidades de venta cualitativa, con profesionales o practicantes
L

Lineas Estructurales
.
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ANCUs Showcooking A bordo Gastronomia Experiencial

Descripcidn y Beneficio/Valor
El gran potencial de imagen de calidad gastronomica espanola, especialmente del estilo Mediterraneo de mar y montaiia, de los arroces y dulces, permite el desarrollo y
potenciacion de la sensibilizacion de una imagen cultural fuerte y propia, dificilmente emulable, creando un mensaje & oferta unica y de excelencia de nivel mundial

3 Soluciones

4: Actores
Principales cocineros y restaurantes de renombre
internacional, que apalanquenlaimagendelas
actividades Gastronémicas de los Alicante
Gastronomy Style
Solo-Travellers, Parejas Seniors y Turista profesional

Juipue Dacosta 1880

Monastrell tu | a6 A
ABLL ENRIQUE
EKJQEEETA MONOVAR FRANCISCO MENDOZA
BODEGAS GOMEZ TOWOEOLYRE

2. Necesidades

* Centrarlos esfuerzos en destacar3 pilares

gastronémicos alicantinos: un licor, un plato y un * Programas de actividades de promocién a bordo

postre: el universo de los vinos de Alicante, el de la cultura gastronémica Alicantina:

universo de los arroces y el universodel turrén. Sensibilizacién gastronémica de vinos, arroces y
* A pesardeser muyespecificos ofreceninfinitas postres. Cursillos, Show Cookings a bordo.

posibilidades de expansion, fusion y sofisticacion « Ventas de productos por encargo con servicios de

gastrondmica delivery al barco o destino final.

* Distanciarse de la oferta internacional estandar

culinaria sinsefias de origen de destino.
* N2 devisitantes afio: 60000

& Contexto de Uso Facturacion €: 6M
* Captacién encanales gourmet y de restauracion del
perfil en medios extranjeros en el norte de Europa:
* CanaleslLifestyle
* CanalesWellness senior
* Canalesprofesionales yde negocios

Alineacién y armonizacion y excelencia

T e e practicantes de servicios de hosteleria. Indispensable multidiomasy trato personal con personas senior. Programas
: 3

privados o publicos de formacién genérica o profesional a personal de atencidn turistica.

Digitalidad de la experiencia Alicante * La digitalidad antes, durantey después del crucero, tanto Inboard como Off-board, clave parala seleccionde lugar,

mend, con soluciones convenientes y muy rapidas de transporte a particulares mayores y/o discapacitados
Movilidad y capilaridad Inteligente L M H
para el turismo

. * Es necesario personal de formacion y desarrollo de habilidades de hosteleria cualitativa, con profesionales o
L

* Factor clave paraelcomrectodesarrollo del escenario, por las caracteristicas de tiempoy espacio, con medios
dedicados y especificos de transporte. Para turismo con seniors y/o discapacitados con medios de transporte
adaptado.
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ANCUs Ecosistema de sabores Alicante Costa Blanca Gastronomia Experiencial

Descripcién y Beneficio/Valor
El gran potencial de simbiosis turistica con otros sectores, relacionados con el estilo, permite el desarrollo e impulso de un ecosistema colaborativo en base a sabores propios
de la provincia ligados a otros elementos del entorno: paisaje, cultura, etc..., creando una oferta unica y diferenciada de los competidores.

3 Soluciones

Actores
Principales cocineros y restaurantes de renombre
internacional, que apalanquenlaimagendelas
actividades gastrondmicas de |os Alicante
Gastronomy Style
Solo-Travellers, Parejas Seniors y Turista profesional

[AErera Monastrell MENDOZA
Juibue Dacosta

o S
) e cotpnen HANCco 1B B G

2. Necesidades

Generar el marco de relaciones entre los diferentes
componentes de la cadena de valor del turismo
gastronomico ALC DC (produccion agricola,
ganadera y pesquera, sector HORECA -hoteles,
restaurantes, con impacto en el turismo) y otros
agentes relacionados con recursos naturales, * Creacion de una oferta singular y apalancada en los activos reconocidos y reconocibles de la gastronomia del mediterrdaneo Alicantino. Cumpliendo los

patrimoniales y culturales. ; estdndares organolépticos de bienestar y salud de la dieta mediterrdnea, tanto para cocina creativa como cocina cldsica tradicional.
Distanciarse de la oferta internacional estandar

culinaria sinsefias de origen de destino.

* Fomento de la oferta estructurada, diversa y creativa de todas las posibilidades de maridajes de vinos, arroces y ‘turronificados’ Alicantinos

* N.2devisitantes afio: 60,000
* Facturacion €: 9M
Contexto de Uso
Alineacién y armonizacion y excelencia

* Es necesario personal de formacion y desarrollo de habilidades de hosteleria cualitativa, con profesionales o
de la oferta: capacidades, idiomas

practicantes de servicios de hosteleria. Indispensable multidiomasy trato personal con personas senior. Programas
privados o publicos de formacidn genérica o profesional a personal de atencidn gastrondmica-turistica.

Captacion en canales gourmet y de restauracion del
perfil en medios extranjeros en el norte de Europa:
e CanaleslLifestyle

* CanalesWellness senior

* Canalesprofesionales yde negocios

L S La digitalidad antes, durante y después del crucero, tanto Inboard como Off-board, clave paralaseleccionde lugar,
Digitalidad de la experiencia Alicante > R ! - ) ) )
mend, con soluciones convenientes y muy rapidas de transporte a particulares mayores y/o discapacitados

Movilidad y capilaridad Inteligente . Factf)r clave para gl correctodesarrollo del escgnarlo, por Ia's caractel:lstlcas qe tiempoy esp.aCIo, conmedios
para el turismo dedicadosy especificos de transporte. Para turismo con seniors y/o discapacitados con medios detransporte

adaptado parala oferta de restauracion homologada

Lineas Estructurales
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Cultura y Ocio del Agua



ANCUs Playas de servicios y estilo singular cultura y Ocio del Agua

Descripcidn y Beneficio/Valor
Las playas del mediterraneo con un patrimonio natural que cuentan con personalidad propia y donde la oferta de servicios puede ser clave para generar experiencias unicas,
irrepetibles y adaptables a cada uno de los posibles turistas.

{: Actores 3 Soluciones

* Ofertantes de actividades y concesiones en playas Playas de servicios y EStiIO singular

de actividad acudtica, interesados en desarrollar
una propuesta de valor diferente, , posicionadora,
atractiva y rentable

* Solo-Travellers, Parejas Seniors y Turista profesional

L

Pt -

LrEnEuEuL? O TURISMO DEPORTIVO COSTABLANCA

2. Necesidades

e Desarrollar una ofertasingular, con la personalidad .

Mediterrénea de la Costa Blanca, para darle sentido a * Programas de desarrollo de espacios de oferta de servicios de primer nivel, del estilo mediterraneo Alica
ésta denominacion, para parecery ser el reclamo de la de espacios singulares en el mar y/o montafa
propuesta de valor de Alicante.

* Centrar los esfuerzos en destacary diferenciarse de la
oferta del lounges, chill-outs o chiringuitos ‘genéricos’
sin sefiales de origen y autenticidad del destino
Alicante.

* Apostar por la sostenibilidad y proteccién del entorno
a la hora de desarrollar la propuesta.

Exivomenr - i~ A fi
ntino al crucerista amante de playa, con oferta

T - Ut

Ne de visitantes aio: 40.000
Facturacion €: 5M

8%
Contexto de Uso

Alineacién y armonizacion y excelencia
de la oferta: capacidades, idiomas

* Es necesario personal con formacién para el desarrollo de experiencias de bienestar, tangibles, atractivasy
diferenciales en el contexto de playas. Indispensable inglésy trato personal con personas senior. Programas privados

. o publicos de formacion genérica o profesional a personal de atencion turistica.

* Captacionycomunicacién en canales de turismo,
deporte, wellness y cultura para el target en el
norte de Europa:

* CanaleslLifestyle yturismo

* CanalesWellness senior

* Canalesprofesionales yde negocios

Digitalidad de la experiencia Alicante « La digitalidad solo para la seleccién deltouro programa personalizado, consoluciones tecnolégicas convenientes para

mejorar la experiencia del visitante individual, en grupos y mayores y/o discapacitados
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Movilidad y capilaridad Inteligente

Lturi * Factor deseable para el desarrollodel escenario, porlas caracteristicas de aprovechamientode tiempo y espacio, para
parael turismo

turismo seniors y/o discapacitados conmedios de transporte adaptado.




ANCUs Special AquaSports Tour Cultura y Ocio del Agua

Descripcidn y Beneficio/Valor
El entorno acudtico Alicantino destaca por sus muy buenas condiciones en términos comparativos, con el resto del Mediterraneo Occidental Europeo por lo que un plan global de
aprovechamiento auténticoy singular de la cultura y ocio del agua es una oportunidad de negocio y un reclamo turistico a desarrollar y comunicar internacionalmente.

3 Soluciones

Actores

* Ofertantes de actividades y concesiones en playas
de actividad acudtica, interesados en desarrollar
una propuesta de valor diferente, posicionadora,
atractiva y rentable

* Solo-Travellers, Parejas Seniors y Turista profesional

“@" LAl

EIRIRC TS

2. Necesidades

Desarrollar una oferta singular, con la personalidad
Mediterranea de la Costa Blanca, para darle
sentido a ésta denominacidn, para pareceryserel
reclamo de la propuesta de valor de Alicante.
Centrarlos esfuerzos en destacary diferenciarse de
la oferta del lounges, chill-outs o chiringuitos
‘genéricos’ sin senales de origen y autenticidad del
destino Alicante.

* Fomento de la oferta singular y exclusiva de actividades de turismo deportivo u ocio en el agua. Diferenciada en medios o témicas de la oferta cldsica o
estdndar de ocio en el mar o montaria. Novedad y singularidad son los distintivos de la oferta Alicantina.

* N2 devisitantes afio: 20.000
* Facturacion €: 0,1M
Contexto de Uso

Captacidonycomunicacién encanales de turismo,
deporte, wellness y cultura para el target en el norte
de Europa:

* CanaleslLifestyleyturismo

* CanalesWellness senior

* Canalesprofesionales yde negocios

Alineacién y armonizacion y excelencia
de la oferta: capacidades, idiomas

Digitalidad de la experiencia Alicante . D

)
.D * Factor deseable para el desarrollodel escenario, porlas caracteristicas de aprovechamientode tiempo y espacio, para

e Es necesario personal de formacion y desarrollo en turismo deportivo acuatico, con profesionales o practicantes de
servicios de deporte. Indispensable inglésy trato personal con personas senior. Programas privados o publicos de

formacion genérica o profesional a personal de atencidn turistica acudtica especializada.

¢ Ladigitalidad solo paralaselecciéndeltouro programa personalizado, consoluciones tecnolégicas convenientes para
mejorar la experiencia del visitante individual, en gruposy mayores y/o discapacitados

Lineas Estructurales

Movilidad y capilaridad Inteligente
para el turismo

turismo seniors y/o discapacitados con medios de transporte adaptado.
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5. Valoraciones y Roadmap preliminar



Valoracion de lineas de ideas y realimentacion para el roadmap

Préoximos pasos

Criterios de valoracion preliminar de las ideas desarrolladas por los equipos de innovacidn colaborativa en sinergia. Con los
resultados se realimentardn los escenarios y con el debate se esbozan la estrategia (roadmap) de ordenacion de proyectos en
el tiempo para los posibles test-implementacion (Prototipado).

Volumen de negocio

Atractivo al turista extranjero
Singularidad

T2M

Emulabilidad/ Barrera a la copia
Rentabilidad/Riqueza

Resistencia al cambio. (Interno Alicante)
Viabilidad/Facilidad

GO NOUNREWNRE



Valoracion preliminar de transversales de Estilo y Lujo Mediterraneo, Singular y Accesible

Modelo de valoracion preliminar

,j Valoracion de Escenarios

Escenarios Evaluados

Criterios de valoracion

Scenario rating

I Miriraum value

2 Low value

3 Mediurn value

4 High value

15| Maximum value

1 Volumen de Negocio

2 Atractivo al Turista extranjero

3 Rentabilidad

5 Viabilidad

6 Emulabilidad

7 Singularidad para Alicante (Innovacién)

8 Resistencia al cambio

»

Intro

[ 1_Roberto_ALC_TC

Show Cooking Abordo
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Modos de reflexion al valorar
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Mas de S afios
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MEDIO ALTO tiempo para salir al

MEDIA BAJA atiaccidn del turista

2
Escalera
MEDIO BAIO

mercado
S afos

Experiencias de Menu

3

Escalera

MEDIO MEDIO
Patencial y tamafio MEDIO

Arraccidn 3l waista MEDIA

L - BAJA RENTABILIDAD MEDIA RENTABILIDAD
Lorectinsenter o e Magpars g Berseliceo mininos Nesgoesis che egealionio BASCD
ALTO T2Mm LS L D] 10 T2M

MEDID tiempo para salir 3l mercado.

3 afios

MEDIA atraccidn del turista

Playas de servicio y estilo

singular

MEDIO-ALTO potencialy tamafio

MEDIA ALTA atraccidn al wrista

ALTO potencialy tamafio

ALTA auaccién delwrista

MEDIA ALTA RENTABILIDAD ALTA RENTABILIDAD
Magoeis Araciio Nagocic ALY stractio
MEDIO-BAJO T2M BAJO T2M

Medio Bajo tiempo para salir al

mercado
Tafwo

MEDIA ALTA atraccidn al wrista

MEDIA BAJA EMULABILIDAD
i copiable by

Poco tiempo para salir al mercado.
Menos de 1afio

ALTA atraccidn del wrista

BAJA O NULA EMULABILIDAD

ALTA EMULABILIDAD MEDIA ALTA EMULABILIDAD MEDIA EMULABILIDAD
Mo Facd Copis v Fuper It Lopdabls y Superable Lipiabis y S bl
BAJA INNOVACION » MEDIA BAJA INNOVACION » MEDIA INNDVACION v
ULARIDAD PARA SINGULARIDAD para Alicante SINGULARIDAD SINGULARIDAD

ANTE oI i
Poca sigrifisacién

ALTA RESISTENCIA

MEDIA ALTA RESISTENCIA

Medis bajs sigrificacisn

Medis sigrificacién

MEDIA RESISTENCIA

L1 oraois aaeomno iemo [ rachars

2_Joaquin_CEEI 3_Jose_BOCOPA | 4_Johnatan_BlueValley

5_Ignacio_LynxView

& oropds aniome ineeens @5 indieranie
o0 s dafine

6_Eleuterio_LODI

MEDIA ALTA INNOVACION y
SINGULARIDAD
Signilic ativo pats Alicante

MEDIA BAJA RESISTENCIA
L 2006 Propis S5 fca0mRe

Evaluador_7

E

ALTA INNOVACION »

SINGULARIDAD
MUY significativo para Alicante

BAJA RESISTENCIA

El oo proois o5 MUY recapiio

Evaluador_8

Evaluador_¢

Sistema de criterios para el
andlisis preliminar de los
resultados obtenidos por el equipo
de innovacion colaborativa de
empresas, para el proyecto
Alicante Costa Blanca Destino de
Cruceros. Bajo el enfoque: Estiloy
Lujo Mediterraneo, Singulary
Accesible

Los 3 modos de valoracion, son
desde el punto de vista de los
operadores, las empresas y los
turistas.

Los representantes de las
empresas colaborativas valoraron
los escenarios transversales
desarrollando reflexiones e
indicaciones que se expresardn
mds adelante en el documento.



Modelo de valoracion preliminar

Valoracion preliminar de tranversales de Estiloy Lujo Mediterraneo, Singular y Accesible

Valoracion de Escenarios

Escenarios Evaluados

Turismo Real & State Tourfunding

Paraddjicamente los dos primeros
escenarios (Turismo Real State y

Tourfunding) atraen a un grupo
Special Aquatour

concreto y reducido de visitantes, pero
! con un alto potencial de facturacion
i : muy superior a los otros escenarios.
= = I los escenarios de  experiencias
T _soom0 DO e000 60000 gastrondomicas en 29 lugar atraen en
numero de visitantes y facturacion de
m—— alta potencialidad. Su dificultad radica
en la capacidad de alinear a un sector
disperso y poco sinérgico.
60000 60000 AT
- En tercer lugar estdn los escenarios
s <000 ™ del sector moda con gran capacidad
\ de atraccion a  turistas  con
- " facturaciones atractivas para este
BTwriemao Resl & Seate Teurfunding 4T Y ..
oscoos ! sector de servicios.
® Shaw Cooling Abardo ® Experienciasde Menu degustacion v
& Plsyas de servicio y estilo singulsr ® Sperial Aquatour Sports N
\ 30000 . . . .
s Los espacios de servicios y turismo
R " deportivo muestran cifras
..... " — interesantes, con una polarizacién de
I I " alta atraccion al turismo vs las
B i ‘
u Twismo Real & State Tourkunding " Turismo Real & State
= Fashion Tour te Fashion Show
® Show Cooking Abordo

= Toufunding

u Fashion Tour

facturaciones potenciales bajas.

enciasde Menu degustacion

= Alicante Fashion Show
 Playa de servicio y estilo singulse B Special Aquatour Sports

u Show Cooking Abordo

= Experiendas de Menu degustacion
m Playas de servicio y estilo singuar = Spedal Aquatour Sports




Valoracion preliminar de transversales de Estilo y Lujo Mediterraneo, Singular y Accesible

f @ Valoracion de Escenarios

S v SRS £ 8 g

Modelo de valoracion preliminar
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En las valoraciones individuales la polarizacion de escenarios es alta, mostrando que los En las valoraciones colectivas las desviaciones son muy altas mostrando opiniones diversas y
escenarios de inversion muestran los voliumenes mds altos. polares. Aun asi destacan por volumen de negocio los escenarios de Inversion inmobiliaria, y en
En segundo lugar los escenarios de Gastronomia experiencial arrojan los escenarios de segundo lugar los escenarios de Moda y calzado se posicionan a la par de los escenarios de
volumenes de negocio atractivo. Gastronomia Experiencial.

Los escenarios de Moda y Calzado muestran el tercer lugar en atractivo por volumen El desempeiio de los escenarios de turismo deportivo y playas es discreto y moderado,
de negocio y finalmente el turismo deportivo muestra el potencial de volumen de comparado con los escenarios anteriores.

negocio moderadamente bajo.



Valoracion preliminar de transversales de Estilo y Lujo Mediterraneo, Singular y Accesible

Vision de los Operadores de Cruceros Vision de las empresas Visién de los turistas

f Valoracion de Escenarios f Valoracion de Escenarios f Valoracion de Escenarios

Criteria R Griteria ion Co Criteria
Quslac oo Sports.
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+ I o e 0w . c - - o e - - I 0 - - - - 7 v
5 RS 03 v N o | 5 |Viabilidd B 8 £ ® o Bl - ) 5 NS
6 [Emulabilidad 09 08 12 03 13 1 1 ¢ Ennie = = = = = S 3 5 6 Emulabilidad s s 5 5 1 7 b 1
i i ; 8 09 - - - = Singularidad para Alicante (Innovacic 2
7 Singulaidad pura Alcae (movecior) | 07 [N [N I ¢ oo [ o 7 Singulaidod para Alcante (Imovecion)  [INBIN] 7 % B % B 5 B Ll ey | 2
istenci i 09 { Resistencia al cambi 14 B 7 4 5 5
8 Resistencia al cambio 1 17 1 07 09 1 1 8 [Pesaisciaal io 7 % ® ® 0 x a 5 8 tencia o - 20
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@oP wTuris
BTursmo Resl ALICANTE
Valumen de OP-CRUCEROS sute s ENRESAS Volumen de Negodo
Negocio e Toufunding it
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o Tursa I T amtio ke
eraniro

sretmas s T ] \[e—— e —
(imovacibn) e fomaiy Sngnson \ =
BSpecal Aquatour D Spedal [Spec
Emuabidad Tam st i — L A i R ) #
S i P d d | Para las empresas en general, el atractivo esta en los Para los Turistas, la propuesta de Gastronomia
€ preveque paralos operaaor 75 € cruceros ;5 escenarios de Gastronomia e inversion Inmobiliaria y Experiencial y las Inversiones Inmobiliarias
lescenc{r'/os rzajaIt‘:’ac;lvosiea;i Oj escenarios ae destacan también en un atractivo de segundo nivel accesibles parecen el reclamo de mayor
hversiony aela Vioday el caizado los escenarios de Moda y Calzado al mismo nivel del atractivo, secundado de los escenarios de Moda

Turismo deportivoy de playa y Calzado a la par del Turismo Deportivo.
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Time 2 Market

En el Roadmap se muestra el potencial Time2Market en funcion deltamarfio del mercado (Dimension de la esfera) vs el atractivo alturista.
Mostrando las amplias posibilidades de desarrollo de los escenarios de Gastronomia en primer término, secundados por los escenarios de Moda y Calzado, con los escenarios de
Inversion Accesible (Inmobiliario y Startups) que requieren procesos de preparacion y desarrollo para poder lanzar almercado en condiciones.
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