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Proceso MPV

Es un ecosistema con una filosofia, método y unas herramientas
interdependientes que permiten entender, crear y construir oportunidades
de mercado traducibles en modelos de negocio para los diferentes niveles
de actuaciéon (Empresa, Unidades de Negocio, Productos/Servicios y
Atributos).

Las conclusiones parciales en cada una de las fases y herramientas del
proceso, generan un marco estratégico estructurado desde la concepcion
hasta la implementacion del proyecto; permitiendo la trazabilidad e
interaccion en equipos multidisciplinares de proyecto durante cualquier
punto de las fases de desarrollo.
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Dispositivos gque superan expectativas -

Worldwide Sales of Media Tablets to End Users by 05 (Thousands of Units)

* Las ventas de tablets contra prondstico de los e —
expertos IT superan las previsiones de iPads. La
entrada de los grandes players emulando la LLLL.L I.w / o
propuesta de Apple, hacen prever un desarrollo de e . im0
base de clientes y con un gran mercado y T ‘ o
ecosistema de aplicaciones con gran recorrido. o o — =
'_ _.l"..ll-_ Fith By 201 - -

Fuente: Gartner 2011

Se proyectan ventas en el 2015 hasta llegar a los 326,3 millones de unidades

* El mercado de Apps experimenta un sorprendente
, . . W of gotied wrarStone Usars wha Have Used e a0p 1 e pesl menth Q2 2013)

fendmeno de crecimiento en todos los segmentos

The latest craze: Mobile Edu-Apps

Googe Mam 13
educativos: preescolar, estudiantil y universitario. m:f o T B e
* Altos margenes y crecimiento obtienen las Mi’,’;‘ﬁg ﬁ-j e .
aplicaciones para preescolares, siendo los propios ot AT
padres usuarios de smartphones y tablets los Y g w®
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compradores y prescriptores.

o A for soccieny preschacton am .
the R QOPAA CHWROry, WY - o wven

Fuente: Teacherstech 2011
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http://www.gartner.com/newsroom/id/1800514
http://teacherstech.net/?p=10448
http://news-quality.com/2012/09/video-games-help-kids-learn-92912/
http://www.gartner.com/newsroom/id/1800514

